Nota de prensa

Milanuncios redefine el consumo de segunda
mano eliminando la culpa en su nueva campana
impulsada por IA junto a Monks

e Lainiciativalegitima el deseo frente a la necesidad y posiciona ala
plataforma como una via para disfrutar de las compras sin
remordimientos

e Lacampana ha sido diseitada y producida por Monks, con la altima
tecnologia de IA

Enlace aiimagen, y videos de la campana: spot de compra y spot de venta
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La plataforma de segunda mano Milanuncios ha presentado su nueva campana
desarrollada en colaboracion con Monks Madrid. Bajo el concepto "Lo que
necesitas", la campana se centra en el didlogo interno que desencadena un
deseo, utilizando el humor y la exageracion para eliminar la culpa que a menudo
rodea al consumo.

La campana ha sido desarrollada con herramientas de inteligencia artificial de
vanguardia para agilizar los procesos de conceptualizaciéon y produccion y, sobre
todo, para encontrar una estética capaz de reflejar ese "viaje" por la mente del


https://drive.google.com/file/d/1858mRCf9Y2KDivsTI673hCGnpFazA5kz/view?usp=sharing
https://youtu.be/rdjst-tcWc0
https://youtu.be/NUS3NYt-UGg

usuario de una forma visualmente impactante y surrealista. La IA no se utilizo
s6lo como una herramienta de eficiencia, sino como un colaborador eficaz para
elevar el nivel artesanal y creativo de la pieza, dando vida a un concepto que
habria sido imposible de realizar sin ella y redefiniendo las posibilidades de la
publicidad en un nuevo mundo impulsado por la IA.

El concepto creativo nace de una idea sencilla: cualquier impulso, por pequeno
que sea, puede convertirse en una experiencia positiva dentro del ecosistema de
Milanuncios. A través de mas de 25 piezas digitales, que se estrenaran en
YouTube, Connected TV y redes sociales el miércoles 21 de enero, la marca se
adentra en el momento previo a la accién, conectando cada pensamiento del
proceso de compra con la amplia oferta de la plataforma, todo ello mediante un
tono artistico y exagerado disefiado para cautivar a la audiencia y conectar con
una verdad humana.

Esta campafa forma parte del posicionamiento estratégico de Milanuncios,
"Consumo Positivo", mediante el cual la marca busca desdramatizar la relacién
con las compras y alejarse de las narrativas de presion y arrepentimiento,
especialmente entre el publico mas joven. En este contexto, el humor se
convierte en la herramienta principal para normalizar el acto de comprar y
vender de una manera mas consciente y relajada.

"Esta campana es fruto de una colaboracion con Monks, quienes utilizaron las
ultimas herramientas y tecnologia de IA para reimaginar el marketing creativo
de Milanuncios. El uso de IA no sdlo nos permite optimizar costes y acelerar
procesos, sino que también abre la puerta a experimentar con propuestas
visuales mas disruptivas y de gran impacto", explica Magali Rey, Brand Director
de Milanuncios.

“Hoy la creatividad es el nuevo targeting. En esta colaboracion con Milanuncios,
utilizamos la IA para generar una gran variedad de contenidos desde una idea
creativa, pensados para ser distribuidos de forma inteligente a través de
plataformas como Meta o Google, que son partners estratégicos. Este enfoque
nos permite conectar mejor con audiencias diversas, acelerar el time to market
y optimizar la inversion sin renunciar a la coherencia creativa” sefnala Daniel
Diez de Dios, VP de Transformacién en Monks.

Con esta campana, Milanuncios aborda la percepcion de ser unicamente un
espacio para transacciones puntuales, y consolida su imagen como un
marketplace abierto, real y versatil, capaz de satisfacer casi cualquier necesidad
o deseo.
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